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В советские времена безобидный казалось бы 
пункт «национальность» (пятый по счёту в 
стандартной анкете) имел огромное влияние на 

судьбу человека. Особенно если национальность была 
«неправильной»… Составляя анкету для очередно-
го опроса на сайте www.publish.ru, мы не планировали 
никакого подвоха, тем более, все ответы обезличены. 
Просто хотелось лишний раз констатировать, что одна 
из самых популярных и полезных, по нашему разуме-
нию, опций автоматизации офсетных машин являет-
ся таковой и в России. Вопрос был: «Используете ли 
опцию передачи настроек красочных зон из препресса 
в вашей типографии?» Результат, даже с учётом отно-
сительно небольшой выборки (ответили 37 человек), 
оказался обескураживающим!

Оказалось, две трети респондентов даже не пони-
мают, о чём речь… Что ж, это даже не повод, а причина 
объясниться. Чтобы не быть голословным (я ведь жур-
налист, а не производственник), попросил поделиться 
опытом внедрения и эксплуатации решения по пере-
даче настроек красочных зон из препресса на печатные 
машины специалиста-практика — руководителя техно-
логического отдела «Типографии Михайлова» Нико-
лая Якушевича. Вот что он рассказал: «В нашей типо-
графии эксплуатируются рулонные машины manroland 
Uniset и листовая Ryobi. И на всех предусмотрена 
автоматическая настройка красочных зон на основа-
нии данных из препресса. Происходит это так: систе-
ма Kodak Prinergy во время подготовки спуска полос 
для вывода на CTP формирует специальный файл 
PIF в формате CIP3, в котором помещаются данные о 
настройках красочных зон для каждой формы. Файл 
сохраняется в горячую папку в локальной сети, кото-
рая постоянно мониторится программами Ryobi Ink 
Volume Setter и manroland PECOM. При появлении 
в папке файла с настройками задания, для которого 
готовится к печати одна из машин, программа забира-
ет его. Отбор файлов для каждой машины выполняет-
ся с учётом системы их наименования, в которой при-
сутствует название машины, номера задания и формы. 
Из файла программа считывает настройки и задаёт их 
для каждой печатной секции. Настройки отображают-

ся на экране у печатника, который начинает прилад-
ку уже при оптимальной настройке красочных зон для 
конкретного задания. Техпроцесс организуется один 
раз, а потом всё происходит автоматически. Сейчас 
мы как раз добавляем к системе две новые башни ком-
плекса машин Uniset. Специальных измерений эффек-
тивности не проводили, но преднастройки красочных 
зон сокращают время приладки приблизительно в два 
раза. Поэтому я не сомневаюсь в полезности и целесо-
образности внедрения этой технологии в любой типо-
графии офсетной печати».

Теперь о цене вопроса. Для новых современных 
машин с красочностью 4 и более поддержку техно-
логии уже включают в стандартное предложение как 
важную опцию, подразумевая, что вряд ли кто из поку-
пателей откажется. Для упомянутой Ryobi разных 
моделей опция стоит от 5-7 до 15 тыс. евро. Со сто-
роны препресса формирование файла CIP3/4 реали-
зовано всеми ведущими производителями АСУ ТП и 
при определённом масштабе контракта может даже не 
увеличивать его стоимость. Что касается отдельного 
решения для модернизации «в поле» со стороны пре-
пресса, то одно из предложений на рынке – система 
PrintFlow – в простейшем варианте обойдётся в сумму 
от 12 000 евро. Для подключения важно, чтобы маши-
на была оснащена пультом дистанционного управле-
ния красочными зонами – в этом случае конструк-
цией обычно предусматривается приём настроек в 
виде файла CIP3 через какой-либо сменный носитель. 
На практике это только первый шаг автоматизации – 
далее следует управление параметрами печати с обрат-
ной связью...

Много это или мало — каждый решает сам. Учиты-
вать нужно сокращение времени на приладку, расходов 
на бумагу и краску. Очевидно, что в большинстве слу-
чаев срок, за который деньги «отобьются», исчисляет-
ся не в годах, а в месяцах.

Есть надежда, что теперь для всех заполнивших 
четвёртый пункт нашей анкеты вопрос исчерпан. Но 
производители печатных машин так не считают. Они 
давно ушли вперёд. Подробнее о современных сред-
ствах автоматизации читайте в теме номера.  p 
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