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Помеченные * статьи публикуются с разрешения 
Graphic Arts Monthly, Copyright © 2006-2009. Reed 
Business Information, отделения of Reed Elsevier Inc. 
Все права защищены. Воспроизведение или рас-
пространение этого материала любым способом, 
на любом языке, полностью или частично без пред-
варительного письменного согласия Reed Business 
Information запрещено. Graphic Arts Monthly — заре-
гистрированная торговая марка Reed Elsevier Inc.
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Всё непросто нынче в печатной индустрии. 
Плохо с продажами. Брожения и плюрализм. 
И выставки — тому пример. Сентябрь. Рабо-

таем над путеводителем к «Полиграфинтер-2009». 
До начала — месяц. Не пишу, «никого не трогаем» — 
наоборот, всех беспокоим. Интересуемся у организа-
торов, как дела, какова статистика площадей и экспо-
нентов. Оказывается, всё ещё находится в движении. 
Нет даже закрепления номеров стендов, только залы. 
Вопросов больше, чем ответов, но одно очевидно — 
падение индустрии привело к существенному сокраще-
нию размеров выставки.

Среди участников похожая ситуация. Во-первых, 
забудьте сложившиеся годами стереотипы о том, что и 
кого вы увидите. Многие известные компании (особен-
но поставщики расходников — бумаги и красок) реши-
ли вообще в ней не участвовать. И даже не боятся, что 
это повредит их бизнесу. Во-вторых, некоторые участ-
ники весьма нетривиально подошли к формированию 
экспозиции… Сами увидите.

По этому поводу — небольшое лирическое отступле-
ние. Совсем недавно за океаном закончилась ежегод-
ная Print-09 — самая главная полиграфическая выстав-
ка для обеих Америк. И, по мнению некоторых отрас-
левых аналитиков, на этот раз не особенно удавшаяся. 
В первую голову — по количеству посетителей. Мол, где 
привычные очереди на такси в конце дня? Но главный 
сюрприз — стенд Kodak. Компания радикально подо-
шла к вопросу, вообще не показав вживую никакого обо-
рудования. Неслучайно главное слово в релизах Kodak о 
выставке — «showcases». Было шоу, были разнообразные 
демонстрации приложений. Например, в центре стен-
да на манер длинного стола располагался 8-метровый 
дисплей Pipeline of Innovations (Водопад инноваций), на 
котором непрерывно демонстрировались технологии и 
их применения. Интересно, что дисплей был ещё и инте-
рактивным. Голливуд отдыхает!

На выставку привезли отпечатки с различных 
машин Kodak. Каждый снабдили RFID-меткой. Под-
носишь её к одному из специальных дисплеев, разбро-
санных по стенду, и получаешь видео, объясняющее все 
тонкости изготовления этого отпечатка. 

В общем — зажгли. Но для некоторых посетите-
лей подобный подход оказался шоком. Ведь выстав-

ка для печатной индустрии традиционно привлекала 
многих именно возможностью увидеть и потрогать не 
виртуальные, а реальные экспонаты. Конечно, остаёт-
ся другое: живое общение сразу со многими постав-
щиками и коллегами; презентации, семинары и кру-
глые столы; продуктивные коммерческие перегово-
ры в режиме «живой тендер» и т. д. Но если примеру 
Kodak последуют другие поставщики, не снизится ли 
интерес к выставкам? Причём эффект имеет обратную 
связь — участие в выставке экспонента оправданно, 
если расширяет круг реальных и потенциальных кли-
ентов. Меньше клиентов — меньше отдача от вложений 
в выставку, больше «отказников»…

Но вернёмся к «Полиграфинтер». Интересно, что в 
России примеру Kodak последовал его ключевой парт- 
нёр. «НИССА Центрум» не планирует показывать на 
своём стенде никакого оборудования. Каким интерак-
тивом заменят «железо» у нас, покажет выставка. Воз-
можно, это просто тактический ход?

Зато «Гейдельберг-СНГ» традиционно выступит 
ударно, представив оборудование для всех стадий тех-
нологического процесса. Во многом именно решитель-
ность этой компании, ещё в начале года твёрдо заявив-
шей о своём участии, спасла выставку, целесообраз-
ность проведения которой в условиях резкого падения 
продаж многие вообще подвергали сомнению. 

Надо отдать должное и организаторам, проявившим 
гибкость в напряжённых переговорах с поставщиками. 
Явный плюс для выставки — решение о сотрудничестве 
с On Demand. Желающим пополнить багаж практиче-
ских знаний придётся по душе обширная программа 
образовательных семинаров. Кстати, именно в секторе 
цифровой печати нас ожидает больше всего премьер. 
Опасения, что новинок будет совсем мало, не оправда-
лись. Уже рассказали нам о премьерах Canon, Epson, 
HP, Konica Minolta, Xerox…

Важный вопрос: насколько велик будет наплыв 
посетителей? Наш опрос на сайте показал, что три чет-
верти респондентов собираются на выставку, причём 
половина из них — более чем на один день. Мы присое-
диняемся к мнению большинства и призываем к этому 
наших читателей. Кстати, вполне вероятно, что в этом 
году продавцы будут особенно сговорчивы… А обойти 
их всех будет намного легче.   p

И г о р ь  Т е р е н т ь е в

от
редактора

Выставочный  
плюрализм
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